РЕЦЕНЗІЯ
на студентську наукову роботу
_______________ Соціальна реклама _____________________
Шифр роботи

	№
з/п
	Змістовні показники
	Рейтингова шкала
	Бали

	1
	Актуальність дослідження
	10
	10

	2
	Відповідність змісту наукової роботи заявленій тематиці студії 
	5
	4

	3
	Ступінь новизни та оригінальність ідей, закладених в основу наукової роботи
	10
	3

	4
	Рівень виконання завдань, їх відповідність меті дослідження
	10
	5

	5
	Теоретико-практичне значення результатів дослідження
	10
	3

	6
	Логіка та ясність викладу матеріалу
	5
	2

	7
	Рівень використання наукової літератури та інших джерел інформації
	5
	2

	8
	Якість оформлення та відповідність вимогам Положення конкурсу
	5
	2

	
	Загальна сума балів
	60
	[bookmark: _GoBack]31

	9
	Недоліки наукової роботи (пояснення зниження максимальних балів у п.1-8)
	
	

	9.1
	-
	
	

	9.2
	Робота частково відповідає тематиці студії
	
	

	9.3
	Не запропоновано оригінальної авторської ідеї, хоча наведено вже існуючі
	
	

	9.4
	Не розкрито особливості соціальної реклами в «умовах сьогодення»
	
	

	9.5
	Не розроблено рекомендацій щодо використання результатів дослідження
	
	

	9.6
	Яка саме і як корелюється соціальна реклама з поданими в роботі соціологічними дослідженнями? 
	
	

	9.7
	Сумнівне джерело - автопереклад з РФ:
4. Соціальна реклама та її роль у формуванні моральних норм і стереотипів. URL:https://stud.com.ua/19318/etika_ta_estetika/sotsialna_reklama_rol_formuvanni_moralnih_normi_stereotipi
	
	

	9.8
	Відсутня анотація. В тексті зустрічаються орфографічні помилки. 
Список використаних джерел оформлено невідповідно до вимог.

	
	



Коментар: обрано актуальну тему дослідження, але не розроблено конкретних рекомендацій щодо особливостей соціальної реклами та не зрозуміло яка саме соціальна реклама корелюється з поданими в роботі соціологічними дослідженнями.
__________________________________________________________________



